


Hvordan utnytte SEO som en 
vital del av din markedsstrategi

• Sverre Bech-Sjøthun
• Internet Marketing Director i Crestock.com
• Daglig leder & konsulent i Black Hat SEO



Hva er egentlig SEO?
• SEO er engelsk forkortelse for Search Engine Optimization

• En prosess for å forbedrer de organiske søkeresultatene• En prosess for å forbedrer de organiske søkeresultatene

• Tekniske tilpasninger på nettsted – Søkemotorvennlig
• Siderelaterte – Faktorer på de individuelle sidene på et nettsted
• Nettstedsrelaterte – Faktorer som omfatter seksjoner eller hele nettstedet
• Eksterne – Kort og godt lenker; antall, hva disse sier, og hvor disse kommer fra



Black Hat vs White Hat

• Lånt terminologi fra Hacker-verden

• White Hat: Teknikker som er i tråd med 
søkemotorenes egne anbefalinger

• Black Hat: Aggressive, kreative metoder som
i verste fall får ditt nettsted bannlyst.

• Gray Hat : Aggressive metoder som er helt 
i gråsonen av søkemotorenes retningslinjer.



Hvorfor SEO?

• Skalerbart – effekt vokser i takt med nettstedet

• Målbart – effekt kan måles, analyseres og forbedres

• Målrettet trafikk – folk oppsøker ditt produkt eller tjeneste

• Høy konverterende trafikk – folk er i undersøkende eller kjøpsmodus

• Noe høy oppstartskostnad vs PPC - langsiktig svært økonomisk

• Latterlig lav oppstartskostnad vs helsides annonser til 300 000 - per dag.

• Lar deg dra synergieffekter ut av resterende mediemiks



Søkemotorvennlighet

• For å kunne rangere må innholdet være lesbart for søkemotorer• For å kunne rangere må innholdet være lesbart for søkemotorer

• Enkel og tilgjengelig lenkestruktur/navigering

• Fornuftig og enkel URL struktur

• Enkel og ”ren” kildekode i HTML

• Det er avgjørende å ha viktig innhold indeksert

• Det er avgjørende å blokkere duplikatinnhold



Slik fungerer en søkemotor

• Søkemotorer forstår, dog med visse untak, kun ren tekst

• Søkemotorer rangerer individuelle sider basert på relevans

• Relevans bestemmes av algoritmer

• Algoritmer er søkemotorenes rangeringskriterier• Algoritmer er søkemotorenes rangeringskriterier



Når du foretar et søk:

• Søkemotoren finner sider som inneholder ordet eller frasen det blir søkt på

• Presenterer søkeresultatet i rekkefølge basert på hva som fremstår som mest relevant

Søkeresultatet inneholder
• Organiske søkeresultater (SEO) =  gratis

• Betalte oppføringer (PPC) = Du betaler for hver besøkende du får



Søkeresultatets anatomi:



Multiplatform Marketing-monster

• Forlengelse av total markedsstrategi

• Tenk holistisk – tenk "verktøy"

• Bredere mediemiks = Mer robust

• Snever mediemiks = Mer sårbar

• Koordinering mellom forskjellige kanaler



Medieomtale



Linkbaiting



Har du en sunn lenkeprofil?



Hvordan Offline Influerer Online
• All offline-aktivitet genererer spor online

• Nye eller endrede søkemønstre

• Blogging og Nyhetsmedier

• Spin-off fra konkurrenter
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Reputation Management



Reputation Management i søk

Ta kontroll over hva søkeresultatene sier om deg

Vis det du vil at folk skal se:

� Press vekk skadelig omtale

� Inn med eget innhold fra forskjellige kanaler� Inn med eget innhold fra forskjellige kanaler

� Inn med positivt innhold fra autoritære kilder



Email/RSS Marketing & SEO
Email/RSS marketing kan være ekstremt høyt konverte rende

Kan brukes effektivt ifbm ikkekommersielle søkKan brukes effektivt ifbm ikkekommersielle søk



Resultat

Fra 13K til 76K besøk pr uke på 8mnd



Hvem skal gjøre jobben?

• Grunnleggende teknisk SEO kan læres av de fleste

• Dess større geografisk målgruppe dess større er utfordringen

• Dess mer snever nisje, dess mindre konkurranse om plasseringene

• Er vedkommende i stand til å sette seg inn i din målgruppe?

• Er vedkommende i stand til å forstå – eller redefinere - din bedrifts mål på nett?

• Er vedkommende fokusert på "mer trafikk" – eller "større omsetning"

• Hvilke taktikker/teknikker brukes? Tekniske, strukturelle endringer eller landingssider?



Hvilke ressurser kreves?

• SEO kjennskap hos innkjøpsansvarlig/prosjektansvarlig

• Intern eller 3 parts programmeringsressurser på CMS

• Intern opplæring for webredaktører – basis forståelse for skriving på web

• Design?

• Webanalyse?• Webanalyse?

• Intern bevissthet og ikke minst DEDIKASJON til prosjektet



De vanligste farene
• Forventninger & leveranse – kontraktsfestet beskrivelser.

• Blir ansett som en "teknisk ting" – SEO er markedsføring. Og hører hjemme der.

• Lang implementeringstid.

• Ufullstendig implementering.

• Manglende eierskap til prosjekt internt.

• For mange med "eierskap" internt.

• Sterke meninger basert på "synsing".

• Manglende intern forståelse/dedikasjon.

• Tiltak med umiddelbar effekt prioriteres.



Oppsummering

• Sett klare mål og forventninger – både for din leverandør og ditt firma

• Innkjøper/prosjektansvarlig må ha forståelse for overordnede prosesser

• Klart definere hvem som har internt eierskap – og hvilke fullmakter finnes

• Sette klare prioriteringslister – en strukturanalyse kan implementeres stegvis.

• Ikke la "synsing" styre – 99% av det som skjer på nettet kan måles og dokumenteres.

• Skap entusiasme og dedikasjon internt i din organisasjon

• Sett klare deadlines & få jobben gjort – utsettelser VIL resultere i tapte omsetningsmuligheter.



Takk for meg!Takk for meg!

Mer om SEO på Blackhatseo.no


